Warunki umieszczania reklam na portalu Facebook

Niniejsze warunki umieszczania reklam na portalu Facebook (zwane odtad ,,Warunkami”
wraz ze Zleceniem Kampanii Reklamowej, podpisane przez obie strony zwane sg odtad
,Umowa”) sa zawierane przez Facebook Inc., spotk¢ zatozong zgodnie z przepisami prawa
stanu Delaware (zwang odtad ,,Facebook™) i podpisanym nizej podmiotem (zwanym odtad
,,Klientem”).

Artykul 1 Zlecenia Kampanii Reklamowej

1.1  Zlecenia Kampanii Reklamowej. Strony moga okresowo porozumie¢ si¢ w sprawie
przeprowadzenia kampanii reklamowej (zwanej odtad ,,Zleceniem Kampanii Reklamowej”
lub w skrocie ,,ZKR”), w ramach ktorej Facebook umiesci materialy reklamowe lub inne
dostarczone przez Klienta (zwane odtad ,,Reklamami Klienta”) na stronach internetowych
lub innych elementach mienia (wlaczajac domeng internetowa www.facebook.com)
zarzadzanych przez lub w imieniu spétki Facebook lub podmiotéw z nig stowarzyszonych, w
tym miedzy innymi wszelkie §rodki przekazu, urzadzenia lub sieci wykorzystywane obecnie
lub w przysztosci (zwane odtad ,,Usluga”). Kazde ZKR zawiera¢ bedzie: (a) pozycje
Reklamy Klienta na Ustudze, (b) ilo$¢ i rodzaj materialow reklamowych nabywanych na
Ustudze (np. odstony, kliknigcia, czas trwania lub inne pozadane dzialania lub metryki, w
odniesieniu do Reklam Klienta) (zwane odtad ,,Produktami”), (c¢) optaty nalezne za
Produkty, (d) maksymalng kwote pieniezng mozliwg do wydatkowania zgodnie z zapisami
ZKR (odpowiednio), (e) date poczatkowa i koncowsa rzeczonej kampanii reklamowej klienta
oraz odpowiednio (f) dane identyfikacyjne i informacje kontaktowe jakiegokolwiek
mechanizmu tropigcego (zwanego odtad ,,Serwerem reklamowym Klienta nalezacym do
osoby trzeciej”). Klient nie bedzie mogt korzystaé z Serwera reklamowego nalezacego do
0soby trzeciej, jesli nie zapisat tego w ZKR. Jesli poczynit stosowny zapis korzystanie takie
bedzie mozliwe tylko zgodnie z obowigzujacymi wowczas w spotce Facebook regulacjami
dotyczacymi Serwerow reklamowych Klienta nalezacych do oséb trzecich. Spétka Facebook
podejmie wszelkie uzasadnione ekonomicznie wysitki w celu zastosowania si¢ do ograniczen
ilosci wyswietlania reklam zapisanych w ZKR. Je§li w niniejszym punkcie nie zapisano
inaczej, spotka Facebook nie bedzie zwigzana warunkami lub instrukcjami, zar6éwno
wydrukowanymi jak i zawartymi w formularzach ZKR zlozonych w imieniu Klienta, a w
przypadku sprzeczno$ci zapisow ktoregokolwiek ZKR 1 niniejszych Warunkow,
pierwszenstwo beda mialy zapisy niniejszych Warunkow, z wylaczeniem przypadkow, w
ktorych ZKR wyraznie zawiesza, lub zmienia konkretny przepis niniejszych Warunkdow.

1.2  Data wejscia w zycie ZKR i zmiany. Datg wejscia w zycie ZKR bedzie wczesniejsza
sposrdd nastepujacych dat: (a) podpisanie niniejszych Warunkow zaro6wno przez spotke
Facebook, jak i Klienta, lub (b) wyswietlenie pierwszej Reklamy Klienta, zgodnej z zapisami
ZKR ztozonych przez Klienta. Z zastrzezeniem punktu 3.2 zmiany wszelkich ztozonych ZKR
nie beda mialy charakteru wiazacego, chyba ze zostang ztozone na pi$mie i podpisane przez
obie strony.

Artykul 2 Agencje Reklamowe

W przypadku jesli Klient jest agencja reklamowa lub innym podmiotem reprezentujagcym
Reklamodawce (zdefiniowanego w punkcie 2.1), wowczas do przeprowadzania ZKR lub
umieszczania reklam na portalu Facebook w imieniu Reklamodawcy stosowane bedg przepisy
niniejszego artykutu.



2.1 Definicja Reklamodawcy. W zakresie uzywanym w niniejszej Umowie termin
,,Reklamodawca” oznacza osobe¢ fizyczng lub prawng, ktora w imieniu klienta umieszcza
Reklamy Klienta na Ustudze i ktéra zawarta Umowe Reklamodawcy (zdefiniowang w
punkcie 2.2 (b)).

2.2 Dodatkowe o$Swiadczenia i gwarancje. Klient os§wiadcza gwarantuj i zobowigzuje si¢ do:

@ jest upowaznionym przedstawicielem Reklamodawcy 1 ma prawnie wigzaca
legitymacj¢ do zawarcia niniejszej Umowy oraz wszelkich ZKR w imieniu Reklamodawcy,
podejmowania wszelkich decyzji oraz dziatan dotyczacych rachunkéw Reklamodawcy
(prawa te zwane sg odtad ,,Prawami Przedstawiciela”).

(b) zawarla lub zawrze z Reklamodawcg pisemng umowe (i) w celu uzyskania Praw
Przedstawiciela, (ii) wigzaca Reklamodawce na tak samo korzystnych warunkach dla spotki
Facebook jak niniejsza Umowa oraz (iii) w ktorej spotka Facebook bedzie osobg trzecig
odnoszaca korzys¢ z umieszczania Reklam Klienta dostarczanych na Ustudze (pisemna
Umowa pomiedzy Reklamodawcg i Klientem zawierajagca wymogi niniejszego punktu bedzie
dalej zwana ,,Umowa Reklamodawcy”).

(© bez uprzedniej pisemnej zgody spotki Facebook nie bedzie: (i) wydawat Zzadnych
o$wiadczen, gwarancji, warunkow lub rekojmi w odniesieniu do Ustugi, lub stwierdzajacych,
iz Klient jest spotka stowarzyszong z lub zalezng od spdtki Facebook, (ii) podejmowat
jakichkolwiek zobowigzan (na przyklad gwarancji umieszczenia reklam) na rzecz
Reklamodawcy lub potencjalnego Reklamodawcy, przekraczajacych zobowigzania spotki
Facebook zawarte w niniejszej] Umowie, (iii) negocjowat zadnych warunkow zwigzanych z
Ustlugg, ktore nie beda zgodne z zapisami niniejszej Umowy, lub (iv) angazowal si¢ w
sprzedaz telefoniczng lub telemarketing w odniesieniu do Ustugi oraz

(d) bedzie wypetnial swoje zobowigzania wynikajace z niniejszej Umowy w
profesjonalny sposob, zgodnie z wymogami ustalonymi przez spotke Facebook.

2.3 Umowa Przedstawicielstwa i zakonczenie stosunku. Na wniosek spotki Facebook
Klient niezwtocznie przedstawi spotce Facebook kazda wiasciwg Umowe Reklamodawcy. W
przypadku zakonczenia stosunku Klienta z Reklamodawca, Klient wyraza zgod¢ na zawarcie
przez spotke Facebook umowy bezposrednio z tym Reklamodawcg, aby umozliwié
Reklamodawcy umieszczanie Reklam Klienta na Ustudze 1 uzyskiwania informacji
dotyczacych Reklam Klienta umieszczanych w jego imieniu, wiaczajac histori¢ konta 1
popularnosci. Klient nie bedzie miat juz rowniez dostgpu do konta Reklamodawcy.

2.4 Dodatkowa Odpowiedzialno$¢é. Bez ograniczania jakichkolwiek pozostatych zapisow
niniejszej Umowy, wszelkie dziatania lub zaniechania Reklamodawcy, naruszajgce zapisy
niniejszej Umowy, beda traktowane jako naruszenia niniejszej Umowy przez Klienta. Klient
wynagrodzi, zabezpieczy i zwolni spotkg¢ Facebook od odpowiedzialnosci od wszelkich
roszczen odszkodowawczych, zobowigzan, kosztow 1 wydatkow, ktore spotka Facebook
moze ponie$¢ w wyniku takiego naruszenia. Jednakze Klient przyjmuje do wiadomosci, iz
spotka Facebook moze, ale w zadnym wypadku nie bgdzie zobowigzania do bezposredniego
kontaktu z jakimkolwiek Reklamodawca i1 bezposredniego egzekwowania zapisow takiej
Umowy Reklamodawcy, wlaczajac przypadki, w ktorych spotka Facebook nie otrzymata



ptatnosci za konto takiego Reklamodawcy w ciggu 30 dni od daty wymagalnosci danej
ptatnosci.

Artykul 3 Reklamy Klienta i Produkty

3.1 Umieszczanie Reklam Klienta. Zgodnie z zapisami niniejszej Umowy spotka Facebook
dostarczy Reklamy Klienta zgodnie z zapisami stosownego ZKR. W zakresie w jakim
rozmiar, umieszczanie, pozycjonowanie lub jakiekolwiek inne aspekty prezentacji Reklam
Klienta, nie sg sprecyzowane w ZKR, spotka Facebook moze podejmowaé decyzje dotyczace
powyzszych parametréow wedle wlasnego uznania. W przypadku Reklam Klienta, ktorych
Produkt polega na umieszczeniu przez okreslony przedziat czasu, spéta Facebook moze
dostarczy¢ te Rezultaty jako ciggle umieszczenie przez wskazany okres, lub réwnowazne
polaczenie trwania i rotacji (np. 1 tydzien cigglego wyswietlania = 2 tygodnie rotacyjnego
wyswietlenia o wspotczynniku 50%). Ustalenie harmonogramu wyswietlania wszelkich
Reklam Klienta zalezne jest od dostepnosci i moze nie mie¢ charakteru ciagltego. Spotka
Facebook podejmie uzasadnione ekonomicznie wysitki w celu zawiadomienia Klienta z
wyprzedzeniem o wszelkiej niemoznos$ci wyswietlenia Reklam Klienta zgodnie z warunkami
wiasciwego ZKR.

3.2 Zmiany w ZKR. Jak zapisano w punkcie 1.2, ZKR moze zosta¢ zmienione tylko poprzez
podpisang przez obie strony pisemng umow¢. Jednakze spotka Facebook moze wedle
wlasnego uznania, przyja¢ pisemng prosb¢ wystosowang przez Klienta w celu zmiany
nastgpujacych zapisow ZKR bez dokonywania w nim formalnej poprawki: (a) ponowng
alokacj¢ ilosci umieszczen pomiedzy typami Produktéw reklamowych, (b) zmiane daty
dostarczenia konkretnych linii Produktow zapisanych w ZKR oraz (c) zmiang wiekowej
grupy docelowej (kazda z powyzszych zmian bedzie odtad zwana ,,Ograniczong Zmiang”).
Klient bedzie sktadatl prosby o wprowadzenie Ograniczonych Zmian za pomocg drogi
elektronicznej. Jesli spotka Facebook wyrazi zgode na takg Ograniczong Zmiang, wowczas
spotka Facebook moze wskaza¢ taka umowe wprowadzajac w zycie takie Ograniczone
Zmiany bez koniecznosci potwierdzania. Spotka Facebook moze rdéwniez zaproponowac
wprowadzenie Ograniczonej Zmiany w celu zwigkszenia efektywnosci konkretnej kampanii
Reklam Klienta, jednak nie wprowadzi takich Ograniczonych Zmian bez potwierdzenia
Klienta przestanego droga elektroniczng. Niezaleznie od jakichkolwiek zapisow przeczacych
postanowieniom niniejszego punktu, zmiana daty poczatku lub konca kampanii Reklam
Klienta w zadnym wypadku nie bedzie traktowana jako Ograniczona Zmiana. Zmiana
wspomnianych powyzej parametrow bedzie dokonana tylko za posrednictwem podpisane]
przez Klienta i spotke Facebook pisemnej zmiany ZKR.

3.3 Techniczna specyfikacja spotki Facebook. W ciggu pigciu dni od wejscia w zycie ZKR
spotka Facebook przedstawi stosowne dla takich Reklam Klienta specyfikacje techniczne
spotki Facebook (zwane dalej ,,Specyfikacjami Technicznymi spotki Facebook™). Klient
ztozy wszystkie wlasciwe Reklamy Klienta zgodnie z odpowiednimi Specyfikacjami
Technicznymi spotki Facebook. Spotka Facebook moze okresowo zmieniaé Specyfikacje
Techniczne spoétki Facebook, o czym powiadomi Klienta. Je§li Klient nie bedzie w stanie
spetni¢ warunkéw zapisanych w zmienionych Specyfikacjach Technicznych spétki Facebook,
wowczas w ramach wylacznego $rodka naprawczego moze albo: (a) zawiesi¢ dostarczanie
Reklam Klienta dotknietych zmiang, na czas uzasadniony przygotowaniem Reklam Klienta
zgodnych ze specyfikacja techniczng (w takim wypadku koncowa data kampanii zawierajace;j
zawieszone Reklamy Klienta zostanie przesunigta o okres rowny czasowi zawieszenia) lub (b)
zaakceptowac porownywalng wymiang Reklam Klienta, jak uzgodniono pomigdzy Stronami.



3.4 Tres¢ Reklam Klienta. Wszelka tre§¢ Reklam Klienta musi by¢ zgodna z obowigzujaca
w danym czasie wersja Wytycznych spotki Facebook dotyczacych Reklam (znajdujacych si¢
na witrynie www.facebook.com/ad guidelines.php), Specyfikacja Techniczng spotki
Facebook oraz wszelkimi innymi obowigzujacymi w spolce Facebook regulacjami, w $rod
nich dotyczacymi redagowania tekstow, reklamowania, prywatnosci, doswiadczenia
uzytkownikéw, rozpowszechniania oraz logo spotki (zwane odtad wspdlnie ,,Wytycznymi
spotki Facebook™). Niniejszym kazda z Wytycznych spotki Facebook zawiera si¢ w zakresie
tego pojecia. Kazda tre§¢ Reklam Klienta musi by¢ otrzymana przynajmniej pi¢¢ dni przed
datg pierwszego nadania, dla kazdego Produktu z danego ZKR. Zmiany w tresci tekstowych
lub standardowych graficznych Reklamach Klienta musza zosta¢ dostarczone do spotki
Facebook przynajmniej na trzy dni przed proponowang datg zmiany. Zmiany w tresci
wszelkiego innego typu Reklam Klienta muszg zosta¢ dostarczone do spotki Facebook
przynajmniej na pig¢ dni przed proponowang datg zmiany. Spotka Facebook nie bedzie miata
obowigzku przyjmowa¢ zmian w tresci Reklam Klienta wigcej niz raz w ciggu
siedmiodniowego okresu. Klient nie zostanie zwolniony ze zobowigzania do =zaptaty,
wynikajacego z ZKR, za Reklamy Klienta niedostarczone z powodu lezacych po stronie
Klienta opoznien w dostarczeniu Reklam Klienta do spotki Facebook. Klient bedzie
wylacznie odpowiedzialny za poniesienie wszelkich oplat zwigzanych z prezentacja
multimedialnych Reklam Klienta.

3.5 Promocje. Klient (lub osoba trzecia zwigzana z Klientem umowa, z ktdrg to osobg Klient
bedzie wylacznie odpowiedzialny) przeprowadzi i bedzie ponosit wytaczng odpowiedzialnosé
za wszelkie konkurs, zaktady pieni¢zne, kupony lub inne promocje (zwane odtad
,Promocjami”) oferowane, lub promowane przez Klienta na Ustudze, wlaczajac zarzadzanie
Promocja, zapewnienie iz Promocja spetnia wszelkie wymogi stawiane przez przepisy prawa,
ustalanie 1 zapewnianie przestrzegania oficjalnych regulacji oraz udostgpnianie warunkéw,
zbieranie zapisoéw, przydzielanie nagrdd, losowanie 1 informowanie zwyciezcow, oraz zgodne
z harmonogramem przekazywanie nagrod, premii, znizek, ktore moga by¢ oferowane w
zwigzku z Promocja (te 1 inne podobne zobowigzania beda odtad nazywane
,,Zobowigzaniami wynikajacymi z Promocja”). Zadna zwigzana z Promocja zgoda lub
pomoc ze strony spotki Facebook (wiaczajac zapisy ZKR lub innego dokument) nie ograniczy
ani nie wypelni Zobowigzan wynikajacych z Promocja, a Klient pozostanie wylacznie
odpowiedzialny za Zobowigzania wynikajace z Promocji. Bez uszczerbku dla powyzszego,
przeglad lub zatwierdzenie przez spotke Facebook oficjalnego regulaminu, warunkow oferty,
lub przepisow dotyczacych jakiejkolwiek Promocji nie bedzie stanowit opinii prawnej w
materii zgodno$ci z prawem, precyzji 1 adekwatnosci tych regul, lub sposobu ich
wykorzystywania, ani zrzeczenia si¢ praw przystugujacych spotce Facebook na mocy zapisow
niniejszej Umowy.

3.6 Program do reklamowania poprzez rozsylanie préobek. W przypadku jesli Klient
zakupi lub bedzie korzystal z programu do reklamowania poprzez rozsylanie probek
stosowanego przez spotke Facebook (zwanego odtad ,,Programem Probek”) w celu
oferowania probek produktéw, darmowych egzemplarzy, lub innych promocyjnych ofert
(zwanych odtad ,,Oferta” Iub ,,Ofertami”), bedzie on ponosit wytgczng odpowiedzialnosé¢ za
honorowanie i wypelnianie warunkéw Ofert zaakceptowanych przez uzytkownikéw, az do
maksymalnej ilo$ci okreslonej we wlasciwym ZKR, lub jesli maksymalna ilos¢ nie zostata
okreslona w ZKR, wszystkich Ofert zaakceptowanych przez uzytkownikéw. Spotka Facebook
dostarczy Klientowi dane kontaktowe (zwane odtad ,,Danymi Kontaktowymi”) kazdego
uzytkownika, ktory zaakceptuje Ofertg. Klient, bez Zadnych kosztow dla spotki Facebook lub



dla uzytkownika przesle kazdemu uzytkownikowi, ktéry zaakceptuje Oferte¢ dany
reklamowany produkt, rzecz, lub ustuge, (zwane odtad ,,Wyrobem” lub ,,Wyrobami”) w
ciggu 60 dni od dnia, w ktorym Klient otrzyma Dane Kontaktowe od spotki Facebook. Dane
Kontaktowe sg wtasnoscig spotki Facebook i spotka Facebook posiada wszelkie prawa, tytuty,
udzialy i interesy w Danych Kontaktowych. Klient moze wykorzystywa¢ Dane Kontaktowe
tylko dla celéw wypehienia wiasciwej Oferty, zgodnie z zapisami niniejszego punktu. Bez
uszczerbku dla powyzszego Klient: (i) zachowa poufny charakter Danych kontaktowych, (ii)
nie wykorzysta Danych Kontaktowych do kontaktowania si¢ lub komunikowania si¢ z
ktorymkolwiek z uzytkownikow (z wyjatkiem wypelnienia wlasciwej Oferty, zgodnie z
zapisami niniejszego punktu), (iii) nie begdzie sprzedawal, wypozyczal, lub w jakikolwiek
sposob ujawnial Danych Kontaktowych jakimkolwiek osobom trzecim, (iv) usunie Dane
Kontaktowe ze swojego systemu i zniszczy wszystkie kopie Danych Kontaktowych, po
wypehieniu witasciwej oferty. Spotka Facebook nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnosci za
jakiekolwiek niedoktadne, badZ niepelne Dane Kontaktowe. Wszelkie Oferty podlegaja
uprzedniemu pisemnemu zatwierdzeniu przez spotke Facebook i tylko te produkty, ktore
zostaly zatwierdzone pisemnie wstepnie zatwierdzone przez spotke Facebook moga by¢
oferowane uzytkownikom. Nie mozna zamienia¢ oferowanych produktow na inne.
Otrzymanie Wyrobéw przez uzytkownikow nie bedzie si¢ wigzato z konieczno$cig uiszczenia
jakichkolwiek optat, lub podatkéw, nie bedzie si¢ rowniez wigzal o z koniecznoscia
spetnienia jakichkolwiek wymogdéw (z wyjatkiem dostarczenia Danych Kontaktowych przez
spotke Facebook). Klient wyraznie i jednoznacznie przedstawi uzytkownikom wszystkie
warunki i ograniczenia dotyczace korzystania z Wyrobow. Korzystanie przez uzytkownikow
z Wyrobéw w zadnym wypadku nie bedzie rownoznaczne z powtarzalng lub automatyczng
subskrypcja, ani uiszczaniem jakichkolwiek podatkow badZ optat. Klient moze kierowac
Program Proébek tylko do tych uzytkownikéw, ktorzy moga skorzysta¢ z Oferty. Spotka
Facebook nie sktada zadnych gwarancji lub zobowigzan w odniesieniu do ilosci
zaakceptowanych Ofert. Klient bedzie wylacznie odpowiedzialny za zapewnienie zgodnosSci
Oferty z wszelkimi stosownymi przepisami prawa. Zadna zgoda lub pomoc udzielana przez
spotke Facebook w zwigzku z Oferta (wlaczajac t¢ wyszczegdlniong w ZKR lub innym
dokumencie) nie zmniejszy ani nie wypelni zobowigzan Klienta dotyczacych Oferty. Bez
uszczerbku dla powyzszego, przeglad lub zatwierdzenie przez spotke Facebook Wyrobow,
Oferty, lub regulaminu Oferty, warunkow, lub ograniczen nie stanowi opinii prawnej w
materii zgodno$ci z prawem, precyzji i adekwatnosci tych Wyrobow, Oferty, lub regulaminu
Oferty, warunkow, lub ograniczen, lub sposobu ich wykorzystywania, ani zrzeczenia si¢ praw
przystugujacych spotce Facebook na mocy zapisow niniejszej] Umowy.

3.7 Statystyki Dostarczenia. Wszystkie dane dotyczace wszystkich Produktow, ktore sa
okreslane przez spotke Facebook zgodnie ze standardowa metodologia sledzenia, bedg mialy
pierwszenstwo. Z zastrzezeniem, iz jesli Klient korzysta z Serwera reklamowego Klienta
nalezacego do osoby trzeciej, wowczas dane dotyczace Produktow, ktéorymi sa elementy
reklamowe witryny internetowej wykorzystywane do zliczania liczby odwiedzin, dostarczane
przez Klienta z Serwera reklamowego Klienta nalezacego do osoby trzeciej beda miaty
pierwszenstwo, chyba ze dane te sg o ponad 10 % (stownie dziesig¢ procent) nizsze od
danych wykazywanych przez spotke Facebook za ten sam okres. W takim wypadku spotka
Facebook 1 Klient beda wspotpracowa¢ w dobrej wierze w celu wyjasnienia przyczyn
rozbieznos$ci. Jesli Klient korzysta z Serwera reklamowego Klienta nalezacego do osoby
trzeciej, wowczas Klient dostarczy wszystkich danych, o ktore poprosi spotka Facebook w
zwigzku z Produktami, z Serwera reklamowego Klienta nalezacego do osoby trzeciej poprzez:
(a) umozliwienie spotce Facebook dostepu do portalu online, dostarczajgcego takie dane, lub
(b) skladanie cotygodniowych informacji dotyczacych tych danych. Jesli Klient nie



przedstawi danych we wskazany wyzej sposob, spotka Facebook moze obliczy¢ naleznos¢ i
inne warto$ci dotyczace Produktow, korzystajac z wiasnych danych. Spotka Facebook bedzie
monitorowa¢ kazda Reklame¢ Klienta i mozliwie szybko (nie pézniej niz dwa tygodnie przed
koncowg datg kazdego ZKR, chyba ze kampania trwata krocej niz dwa tygodnie) powiadomi
Klienta drogg elektroniczng lub pocztowa o tym, czy spotka Facebook podejrzewa mozliwos¢
nie pelnego dostarczenia Produktéw okreslonych w ZKR.

3.8 Zamowienia na Reklamy oparte na wynikach i licytacji. Dla wszystkich ZKR ktorych
warto$¢ jest wyceniana na podstawie kosztu za kliknigcie (w skrocie ,,KZK”) lub innej
opierajacej si¢ na wynikach podstawie, lub jesli warto$¢ jest licytowana lub klasyfikowana
(wspdlnie zwane dalej ,Licytowane”), zastosowanie beda mialy nastepujace dodatkowe
warunki: (a) ZKR zawiera¢ bedzie uzgodniony wspdiczynnik KZK, lub inny wspotczynnik
oparty na wynikach, albo oferte, ktora bedzie miata zastosowanie do tego ZKR oraz (b) ZKR
nie begdzie gwarantowalo dokonania zadnej ilosci kliknie¢ lub elementow reklamowych
witryn internetowej wykorzystywanych do zliczania odslon. Dane zebrane przez spotke
Facebook dotyczace kliknie¢ beda regulowaly wszystkie Produkty oparte na KZK, w inny
sposob opierajace si¢ na wynikach i Licytowane.

3.9 Niewykonanie i Srodki naprawcze/ponowienie reklamy ze wzgledu na blad w
wydaniu oryginalnym. Jesli spotka Facebook nie dostarczy Produktéw zgodnie z warunkami
zapisanymi w ZKR, jedne i wylaczne $rodki naprawcze, przyshugujace klientowi beda sie
ograniczaly do nastepujacych, sposrdd ktérych spotka Facebook bedzie mogla dokonad
wyboru wedle wlasnego uznania: (a) zwrot optat stanowigcych warto$¢ Reklam Klienta, ktore
nie zostaly dostarczone, lub zostaly dostarczone w zte miejsce, (b) umieszczenie Reklam
Klienta w pdzniejszym czasie na porownywalnej pozycji, okreslonej przez spotke Facebook,
lub (c) przedtuzenie okresu obowigzywania ZKR wraz ze zwrotem pienigdzy rownym kwocie
stanowigcej rownowarto$¢ wszystkich niedostarczonych Reklam Klienta na koniec
przedtuzonego w ten sposob okresu. Spotka Facebook nie bedzie zobowigzana do dalszego
dostarczania jakichkolwiek Reklam Klienta, po uplywie okresu ZKR, jesli ZKR zostalo
wypowiedziane z powodu naruszenia zapisow niniejszej Umowy przez Klienta, zgodnie z
postanowieniami artykutu 5. Spotka Facebook nie bedzie zobowigzane do zados¢uczynienia
za niedostarczenie Produktow wynikajace z opdznien spowodowanych przez Klienta. Klient
przyjmuje do wiadomosci, iz wszelkie znizki oparte s3 na zobowigzaniu Klienta do
wypetnienia wszelkich kryteridéw udzielania znizki zapisanych w ZKR. Jesli z jakiegokolwiek
powodu kryteria te nie zostang speilnione przy wygasnigciu lub wypowiedzeniu ZKR, Klient
uisci oplate dodatkowa natozong na wszystkie Reklamy Klienta, réwna réznicy pomigdzy
stawka zapisang w ZKR a stawka uzyskang na podstawie wlasciwej karty stawek, bez
uwzgledniania jakichkolwiek znizek.

Artykul 4 Platnosci i Raportowanie

41. Platnosci. Wszelkie zaliczki przewidziane w jakimkolwiek ZKR beda wymagalne z
dniem wejScia w zycie takiego ZKR. Jesli w ZKR nie zapisano inaczej, spotka Facebook
wystawi 1 przesle je na adres Klienta wskazany w ZKR faktury za nastgpne platnosci
przewidziane w ZKR, w oparciu o aktywnos$¢ zarejestrowang w miesigcu kalendarzowym.
Termin ptatnosci faktur bedzie wynosit 30 (stownie: trzydziesci) dni, liczac od dostarczenia
danej faktury przez spotke Facebook. Kwoty zafakturowane 1 inne nalezne spotce Facebook
od Klienta nie zawieraja jakichkolwiek naleznych podatkow, cel, obciazen, lub innych danin
publicznych, wiaczajac miedzy innymi podatki od sprzedazy, korzystania, wartosci dodanej,
oraz podatki zatrzymane (zwane odtad dalej wspolnie ,,Podatkami”). Klient ponosi



odpowiedzialno$¢ za zaptacenie wszelkich Podatkéw wihasciwym urzedom skarbowym.
Odsetki od wszelkich przeterminowanych ptatnosci beda naliczane w mniejszej sposrod tych
dwoch wysokosci, 1 % miesigcznie lub maksymalnej stawki dopuszczanej przez prawo. Jesli
Klient nie uisci terminowo naleznych kwot lub posiada przeterminowane zobowigzania,
wowczas spotka Facebook moze odebra¢ nalezne kwoty wykorzystujac inne mechanizmy
odbioru, a klient wyraza zgode na pokrycie wydatkow zwigzanych z takim odbiorem,
wlaczajac uzasadnione koszty prawnikow. Jesli Klient uiéci jakiekolwiek kwoty za pomoca
karty kredytowej a wystawca karty kredytowej bedzie starat si¢ odzyska¢ od spotki Facebook
jakiekolwiek kwoty otrzymane przez spotke Facebook od tegoz wystawcy, wowczas Klient
niezwlocznie zwrdci spotce Facebook wszelkie kwoty niezbedne do zaspokojenia roszczen
wystawcy oraz wszelkie koszty 1 wydatki poniesione przez spotke Facebook w zwiazku z
tym.

4.2 Raportowanie. Spétka Facebook zawiadomi (drogg elektroniczng lub pisemng) Klienta w
ciggu dwodch dni roboczych od daty wejscia w zycie kazdego ZKR o tym, czy Reklamy
Klienta wyszczegolnione w ZKR sa juz wyswietlane. Nastepnie, spotka Facebook: (a)
udostepni Klientowi, na jego pisemny wniosek, tygodniowe raporty czesciowe (zwane odtad
,2Raportami CzeSciowymi”), przedstawiajace aktualne wyliczenia dotyczace Produktoéw
dostarczonych w okresie, za ktory sporzadzono raport i przewidywane platnosci wynikajace z
niego oraz (b) do kazdej faktury przesytanej na podstawie punktu 4.1 dotaczy raport (zwany
dalej ,,Raportem Miesiecznym”), przedstawiajacy ostateczne wyliczenie sporzadzone przez
spotke Facebook, a dotyczace Produktow dostarczonych w okresie, za ktory sporzadzono
raport i platnos$ci wynikajace z niego. Jesli Klient korzysta z Serwera reklamowego Klienta
nalezacego do osoby trzeciej, spotka Facebook, przy przygotowywaniu Miesiecznych
Raportow, bedzie korzysta¢ z danych uzyskanych od Klienta, lub w inny sposéb, uzgodniony
przez Strony zgodnie z zapisem punktu 3.6. Klient przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgode
na to, iz Raporty Cze$ciowe sg przygotowywane tylko i wylacznie dla wygody Klienta i nie
majg zadnego innego celu, a spotka Facebook nie sktada zadnych o$wiadczen ani gwarancji
co do dokladno$ci informacji zawartych w Raportach Czg$ciowych 1 nie begdzie nimi
zwigzana. Odpowiednio wszelkie ptatnosci wynikajace z zapisdw niniejszej Umowy beda sie
opiera¢ tylko 1 wylgcznie na informacjach zawartych w Raportach Miesiecznych 1 tylko
Raporty Miesigczne beda mialy wobec spotki Facebook moc wiazaca.

4.3 Odwolanie ZKR. Jesli Klient odwola jakakolwiek cze¢$§¢ ZKR, zgodnie z zapisami
artykutu 5, wowczas, poza przypadkami przewidzianymi w tym ZKR, Klient nie bedzie
ponosil kosztow za jakiekolwiek Reklamy Klienta dostarczane na podstawie tegoz ZKR, po
dacie jego wypowiedzenia.

Artykul 5 Wypowiedzenie.

Kazda ze Stron moze wypowiedzie¢ niniejsza Umowe w dowolnym czasie z
dziesigciodniowym terminem wypowiedzenia, ktére to wypowiedzenie musi zostaé
dostarczone drugiej Stronie w formie pisemnej, jesli druga Strona dopuscita si¢ powaznego
naruszenia niniejszej Umowy. Dodatkowo spotka Facebook moze zwiesi¢ dostarczanie
Reklam Klienta, wynikajacych ze wszystkich ZKR niezwlocznie, za pisemnym
powiadomieniem Klienta w przypadku jesli Klient nie uisci terminowo jakiejkolwiek
ptatnosci naleznej na podstawie zapisow niniejszej Umowy (jesli spotka Facebook zdecyduje
si¢ na zawieszenie dostarczania Reklam klienta, data koncowa okreslona w danym ZKR
zastanie przesuni¢ta o liczbie dni rowng okresowi zawieszenia). Punkty 2.4 (Dodatkowa
Odpowiedzialnos¢), 3.4 (Tres¢ Reklam Klienta), 3.5 (Promocje), 3.9 (Niewykonanie i $rodki



naprawcze/ponowienie reklamy ze wzgledu na btad w wydaniu oryginalnym), 4 (Platnosci 1
Raportowanie), 5 (Wypowiedzenie), 7.4 (Utrzymanie), 9 (Poufno$¢), 10 (Oswiadczenia i
Odszkodowanie), 11 (Ograniczenie Odpowiedzialnosci), 13 (Spory) oraz 14 (Przepisy
Ogolne) niniejszych Warunkdéw wraz z naleznymi a nieodebranymi zobowigzaniami do
zaplaty kazdej ze stron, przetrwaja wygasniecie lub wypowiedzenie niniejszej Umowy.

Artykul 6 Kontrola Uslugi przez spotke Facebook.

6.1 Projekt Uslugi. Klient przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgode n a to, iz spotka
Facebook jest i zawsze bedzie ,,producentem wykonawczym” Ustugi i bedzie odpowiedzialna
za projekt, wyglad i sposob dziatania oraz konserwacje wszelkich aspektow Ustugi, wiaczajac
te dotyczace wyswietlania 1 dziatania Reklam Klienta. Spotka Facebook moze, wedle
wlasnego uznania, zmienia¢ projekt, usuwac lub zastepowac wszelkie strony, grupy lub inne
obszary na ktérych maja by¢ wyswietlane Reklamy Klienta, nawet jesli taka zmiana projektu,
usuniecie lub zastgpienie skutkowac bedzie usunieciem Reklamy Klienta, pod warunkiem, ze
jesli dojdzie do usunigcia Reklam Klienta, lub nie beda one mogly by¢ wyswietlane w
zwigzku z takimi zmianami w Ustudze, jedynym s$rodkiem naprawczym przystugujacym
Klientowi bedzie zapewnienie mu przez spotke Facebook Reklam Klienta o poréwnywalnej
widocznosci do Reklam Klienta dotknigtych przez zmiany.

6.2 Odrzucenie/Odmowa publikacji Reklam Klienta. Spoétka Facebook sktadajac
wyjasnienie lub nie moze w dowolnym czasie, wedle wlasnego uznania, odrzuci¢ lub
odmoéwié¢ publikacji Reklam Klienta, ktoére (a) naruszaja zapisy niniejszej Umowy,
ograniczenia co do tresci, lub inne przepisy Wytycznych spotki Facebook, lub Specyfikacje
Techniczng spotki Facebook, lub (b) ktére spotka Facebook z innych przyczyn okresli jako
niestosowne z jakiegokolwiek powodu, niezaleznie od tego czy taka Reklama Klienta zostata
juz wcezesniej zaakceptowana. W takim przypadku spotka Facebook powiadomi Klienta o
powodach takiego odrzucenia lub usunigcia, a Klient niezwlocznie ponownie przedtozy
Reklame Klienta, ktora wprowadza zmiany zasugerowane przez spotke Facebook.

Artykul 7 Licencje.

7.1 Licencja na materialy Klienta. Klient niniejszym udziela spotce Facebook (i spotkom z
nig stowarzyszonym) ogélno§wiatowej, niewylacznej, wolnej od oplat, w pelni optaconej
licencji na (a) wykorzystywanie, reprodukcje, wykonywanie, wyswietlanie 1 dystrybuowanie
Reklam Klienta i wszelkich informacji z nimi powigzanych, dostarczanych przez Klienta w
zwigzku 1 za posrednictwem Ustugi (zwane odtad ,,Materialami Klienta”) i (b) zmiang,
modyfikacje, zmian¢ przeznaczenia, lub tworzenie dziet pochodnych wobec Materiatow
Klienta w zakresie koniecznym lub pozadanym w celu obstugi jednostek reklamowych i
dostarczania informacji 1 innej zawarto$ci do Ushlugi. Reklamy Klienta zawieraja materiaty
chronione prawem autorskim, znakami handlowymi, uslugowymi, logotypami innymi
zrodtami identyfikacji podmiotu gospodarczego zawartymi w nich (zwane odtad ,,Znakami
Handlowymi”). Jesli w niniejszej Umowie nie zapisano inaczej, licencje udzielane na
podstawie niniejszego punktu obowigzuja przez okres rowny okresowi ZKR.

7.2 Reklama. W trakcie obowigzywania i po wygasni¢ciu niniejszej Umowy, spotka
Facebook moze wykorzystywac¢ Reklamy Klienta, nazwe oraz logotyp, praz moze odnosi¢ si¢
do typu reklamy i przeplywu danych podczas kampanii reklamowej, przeprowadzanej w
imieniu Klienta, w sposob niedyskredytujacy, w celach promocyjnych lub marketingowych.



Spotka Facebook moze rowniez wykorzystywaé wszelkie publicznie dostgpne informacje o
Kliencie w lub poza Usluga.

7.3 Zastrzezenie Praw. W stosunkach pomiedzy spotka Facebook a Klientem, Klient zawsze
wszelkie prawa do Reklam Klienta (wlaczajac wszelkie Znaki Handlowe Klienta oraz
wszelkie inne prawa wiasnosci intelektualnej w nich zawarte), a po wygasnigciu niniejszej
Umowy, wszelkie prawa przeniesione na mocy niniejszej Umowy na spotke Facebook, a
dotyczace Reklam Klienta, przestang istnie¢ i jako takie wrdca do Klienta, z wyjatkiem
sytuacji wyraznie opisanych w niniejszej Umowie. Klient bez uprzedniej pisemnej zgody
spotki Facebook nie bedzie w zaden sposdéb wykorzystywal, reprodukowat, lub wyswietlat
jakichkolwiek Znakéw Towarowych spotki Facebook.

7.4 Utrzymanie. Niezaleznie od wszelkich zapisow niniejszej Umowy stwierdzajacych
inaczej, Klient przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgod¢ na to, iz Reklamy Klienta oraz inne
Znaki Towarowe, ktore maja zosta¢ wykorzystane i wyswietlone na Ustudze, nawet po
zakonczeniu przez Klienta kampanii lub wypowiedzeniu przez niego niniejszej Umowy, lud
wiasciwego ZKR, Reklamy Klienta i Znaki Handlowe jako takie mogly zosta¢ wiaczone do
profili uzytkownikéw, podajnikéw wiadomosci z list dyskusyjnych, lub innych ushug i1
woweczas takie korzystanie moze trwac przez czas nieokreslony.

Artykul 8 Wykorzystanie Stron i Plywajacych Ramek iFrame. Zapisy niniejszego
artykulu majg zastosowanie tylko do korzystania przez Klienta w zwigzku z Ustuga ze Stron
oraz Ptywajacych Ramek iFrame (kazde z poj¢¢ zdefiniowano w punkcie 8.1):

8.1 Dozwolone uzywanie Stron i Ptywajacych Ramek iFrame. Klient moze tworzy¢ Strony
1 wykorzystywa¢ Plywajace Ramki iFrame na ustudze, pod warunkiem przestrzegania
zapisow niniejszego artykulu oraz wszystkich wilasciwych wytycznych spotki Facebook
dotyczacych Stron 1 Ptywajacych Ramek iFrame (w tym tych przedstawionych pod adresem
http://www.facebook.com/terms.php). Niezaleznie od powyzszego korzystanie ze Stron i
Ptywajacych Ramek iFrame podlega przegladowi i1 kazdorazowemu zatwierdzeniu przez
spotke Facebook, a Klient zapewnia, iz na pisemny wniosek spotki Facebook niezwlocznie
usunie jakakolwiek Ptywajaca Ramke iFrame lub Strone, jesli spotka Facebook wedle
wlasnego uznania stwierdzi, iz takie korzystanie narusza jakikolwiek zapis wytycznej lub
regulacji spotki Facebook. ,,Strona” oznacza profil dostosowany do potrzeb Klienta (lub
marki Klienta) znajdujacy si¢ na Ustudze. ,,Pltywajaca Ramka iFrame” oznacza ramke strony
internetowej, ktora pozwala na osadzenie W niej strony osoby trzeciej.

8.2 Promocje/Zawartos¢ Komercyjna. Klient wyraza zgod¢ na to, aby wszelki konkursy,
zaktady pienigzne badz kupony lub inne promocje pojawiajace si¢ na lub promowane poprzez
Stron¢ lub Plywajaca Ramke iFrame Klienta byly dla celow niniejszej Umowy okres$lane
terminem ,,Promocja”. Klient wyraza rowniez zgod¢ na to, iz jakakolwiek Strona zawarta w
Ptywajacej Ramce iFrame byla zgodna z wlasciwymi regulacjami dotyczacymi zawarto$ci
Reklam Klienta i nie stanowila materiatu tamigcego prawo, falszywego, nieuczciwego, lu w
jakikolwiek sposob wprowadzajacego w biad.

8.3 Zakaz Reklamowania Osob Trzecich. Klient nie begdzie dolaczat lub wyswietlat
jakichkolwiek reklam, materiatlow sponsorowanych, promocyjnych lub innych przekazow
komercyjnych na rzecz lub w imieniu jakichkolwiek osob trzecich (wlaczajac odpowiednio
jakiekolwiek produkty badz ustugi oséb trzecich) na jakiejkolwiek Stronie lub Plywajacej
Ramce iFrame.



8.4 Wprowadzanie w blad. Klient nie bedzie prezentowat swoich Plywajacych Ramek
iFrame, Stron lub zawartosci takich Stron w sposob, ktory mégtby wprowadzi¢ uzytkownika
w blad 1 wzbudzi¢ w nim przekonanie iz kontaktuje si¢ ze spotka Facebook. Klient nie moze
(a) wykorzystywa¢ nazw uzytkownikow, lub adresow e-mail w sposob, ktory moglby
wzbudzi¢ u uzytkownika przekonanie, iz to spotka Facebook lub Ustuga wysylajg takie
wiadomosci, (b) odnosi¢ si¢ w jakikolwiek sposob do spotki Facebook, jej witryny, lub marki,
(c) wykorzystywa¢ jakichkolwiek logotypdéw, znakéw handlowych spoétki Facebook, lub
terminologii Ustlugi, (d) emulowa¢ jakiekolwiek cechy Ustugi, lub (e) powodowaé u
uzytkownika mylne przekonanie, iz tresci prezentowane przez Klienta zostaty zamieszczone
przez spotke Facebook.

8.5 Bezpieczenstwo Plywajacych Ramek iFrame. Klient zapewni, iz kazda Plywajaca
Ramka iFrame 1 jej zawarto$¢ nie begda stwarzaly jakiegokolwiek ryzyka dla Strony,
ktéregokolwiek z uzytkownikow portalu Facebook lub Ustugi. Co wiecej Klient za pomoca
Plywajacej Ramki iFrame bedzie pobieral tres¢ tylko ze swojej witryny internetowej, jesli
tresci zawarte na tej stronie sg przechowywane w stabilnym $rodowisku i spetniajag wymogi
wszystkich wytycznych.

Artykul 9 Poufnosé

9.1 Informacje Poufne

(a) ,,Informacje Poufne” oznaczajg informacje ujawniane przez jedng ze stron (zwang odtad
»Strona Ujawniajaca”) (zarowno w formie ustnej, pisemnej lub innej, natury biznesowe;,
technicznej lub innej) drugiej stronie (zwanej odtad ,,Odbiorea”), ktora zostata oznaczona
jako poufna, lub bioragc pod uwage natur¢ informacji lub okolicznosci towarzyszace jej
ujawnieniu, powinna by¢ z uzasadnionych przyczyn traktowana jako poufna. Bez uszczerbku
dla powyzszego, do Informacji Poufnych spotki Facebook beda zalicza¢ sie¢ wszystkie
specyfikacje techniczne spotki Facebook, Dane Kontaktowe, informacje dotyczace produktow
oraz wszelkie informacje dotyczace wyrobow spotki Facebook. Odbiorca zachowa Informacje
Poufne w tajemnicy i nie ujawni Informacji Poufnych zadnej osobie trzeciej (poza swoimi
pracownikami, przedstawicielami, lub kontrahentami, ktorzy musza je pozna¢ i ktorzy
wyrazili pisemng zgod¢ na ochron¢ Informacji Poufnych w zakresie zapisanym w niniejszej
Umowie), lub wykorzystuja, lub gromadzg tego typu Informacje Poufne dla jakiegokolwiek
innego celu poza wykonaniem niniejszej Umowy, bez uprzedniej pisemnej zgody Strony
Ujawniajacej. W celu uniknigcia watpliwosci, zapisy niniejszej] Umowy stanowig Informacje
Poufne obu stron. Niezaleznie od powyzszego: (i) powyzsze restrykcje nie dotycza
jakichkolwiek informacji znajdujacych si¢ w posiadaniu Odbiorcy przed ujawnieniem ich
przez Stron¢ Ujawniajaca, ktoére sa lub staly sie¢ publicznie znane w sposob inny niz
naruszenie zapisOw niniejszej Umowy przez Odbiorce, lub ktora zostala wytworzona przez
Odbiorce niezaleznie, bez odnoszenia si¢ do Informacji Poufnych oraz (i1) Odbiorca bedzie
mogl ujawni¢ Informacje Poufne w zakresie wymaganym przepisami prawa i procedur, pod
warunkiem niezwlocznego dostarczenia Stronie Ujawniajgcej pisemnego powiadomienia o
tego typu ujawnieniu i udzieli Stronie Ujawniajacej wszelkiej uzasadnionej pomocy w celu
zakwestionowania lub ograniczenia zakresu takiego ujawnienia.

(b) Odbiorca wyraza zgodg i przyjmuje do wiadomosci to, iz jakiekolwiek naruszenie zapisow
niniejszego artykulu spowoduje niedajaca si¢ naprawi¢ szkode u Strony Ujawniajacej, ktorej
nie bedzie mozna naprawi¢ odszkodowaniem pieni¢znym. Zgodnie z tym pokrzywdzona
Strona Ujawniajaca be¢dzie uprawniona do dochodzenia i w razie przyznania, uzyskania i



egzekwowania nakazu, badZ innego réwnowaznego $rodka (oprocz innych przystugujacych
jej srodkéw naprawczych) w celu zado$Cuczynienia wszelkim potencjalnym lub
rzeczywistym naruszeniom zapisow niniejszego artykutu przez Odbiorce, bez konieczno$ci
wykazywania jakichkolwiek powigzan lub wykazywania szkody, lub straty. Dodatkowo
Odbiorca wyraza zgode na niezwloczne poinformowanie Strony Ujawniajacej na pisSmie o
wszelkim nieautoryzowanym sprzeniewierzeniu, ujawnieniu lub wykorzystaniu przez
jakakolwiek osob¢ Informacji Poufnych, ktére mogly sta¢ si¢ mu znane i na wlasny koszt
podja¢ wszelkie uzasadnione kroki, o ktore poprosi Strona Ujawniajgca, w celu ograniczenia,
zaprzestania, lub naprawienia w inny sposob tego typu sprzeniewierzenia, ujawnienia lub
wykorzystania.

(c) Zobowigzania Odbiorcy wynikajagce z zapisOw niniejszego artykutu, a dotyczace
jakichkolwiek Informacji Poufnych zachowaja moc wigzaca przez okres pigciu lat po
otrzymaniu takiej informacji. Na wniosek Strony Ujawniajgcej, Odbiorca zwrdci, lub wedle
uznania Strony Ujawniajgcej, zniszczy 1 potwierdzi zniszczenie wszystkich Informacji
Poufnych (wlaczajac wszelkie ich streszczenia badz analizy) znajdujacych si¢ w posiadaniu

Odbiorcy.

9.2 Informacje Zwrotne. Klient moze okresowo przedstawia¢ propozycje, sugestie lub inne
reakcje dotyczace Ustugi (wlaczajac te dotyczace jej usprawnienia lub modyfikacji). Obie
strony zgadzaja si¢, iz z wyjatkiem przypadkéw gdy spdtka Facebook pisemnie stwierdzi
inaczej, tego typu propozycje, sugestie lub inne reakcje nie beda stanowi¢ Informacji
Poufnych Klienta i spotka Facebook bedzie uprawniona do wykorzystania, wprowadzenia w
zycie, ujawnienia oraz innego wykorzystywania tego typu informacji zwrotnych w dowolny
sposob, bez ograniczenia lub obowiazku rozliczania sig.

9.3 Ujawnienie Publiczne. Z wyjatkiem przypadkow dozwolonych w punkcie 7.2 1 9.1 (a)
(i) zadna ze stron nie wyda zadnych komunikatoéw prasowych, lub w zaden inny sposob nie
opublikuje o$wiadczen lub komunikatow dotyczacych niniejszej Umowy lub stosunkdéw
stron, bez uprzedniej pisemnej zgody drugiej strony.

Artykul 10 Oswiadczenia i Odszkodowanie

10.1 Oswiadczenia i Gwarancje. Kazda ze stron oswiadcz 1 gwarantuje iz,: (a) cieszy si¢
dobrg reputacja, jest nalezycie zalozona, prawnie istniejagcg wedle przepisow wilasciwego
prawa, (b) sporzadzenie i zawarcie niniejszej Umowy oraz realizacja transakcCji W niej
zawartych jest zgodna z uprawnieniami korporacyjnymi oraz zostata nalezycie autoryzowana
przez stosowne czynnosci oficjalne oraz (c¢) wykonywanie przez nig zapisOw niniejszej
Umowy oraz korzystanie z praw przystugujacych jej na mocy niniejszych zapisow nie
doprowadzi no naruszenia zapisOw innych umoéw lub innych zobowigzan, ktorymi jest
zwigzana. Dodatkowo Klient o$wiadcza 1 gwarantuje spolce Facebook, iz: (x) Reklamy
Klienta nie b¢da zawieraly zadnych materiatdw naruszajacych Wytyczne spotki Facebook,
lub w inny niezgodny z prawem, oszczerczy lub obsceniczny sposob naruszaly lub tamaty
prawa osob trzecich (wlaczajac wszelkie prawa wlasnosci intelektualnej, prawo do
prywatnosci oraz prawo do reklamy), lub ktéore mogltyby zacheca¢ do popetienia czynu
zabronionego, lub w inny sposob stanowi¢ podstawg¢ do powstania odpowiedzialno$ci
cywilnej oraz (y) przy wykonywaniu zapisOw niniejszej Umowy bedzie przestrzegat
wszelkich wiasciwych przepisow prawa (wlaczajac wszelkie wlasciwe przepisy (i) prawa do
prywatnosci 1 ochrony danych oraz (ii) praw i regulacji dotyczacych Promocji).



10.2 Zastrzezenie prawne dotyczace Gwarancji. POZA PRZYPADKAMI WYRAZNIE
ZAPISANYMI W NINIEJSZEJ UMOWIE, ZADNA ZE STRON NIE SKLADA
JAKICHKOLWIEK OSWIADCZEN LUB GWARANCJI DOTYCZACYCH
NINIEJSZEJ UMOWY LUB TRANSAKCJI W NIEJ PRZEWIDZIANYCH,
WLACZAJAC WSZELKIE DOMNIEMANE GWARANCJE DOTYCZACE
PRZYDATNOSCI HANDLOWEJ, PRZYDATNOSCI DO DANEGO CELU, LUB
NIENARUSZANIA, ALBO DOMNIEMANYCH GWARANCJI WYNIKAJACYCH Z
TOKU ROZMOW, TOKU WYKONYWANIA, LUB PROWADZENIA HANDLU.
SPOLKA FACEBOOK NIE GWARANTUJE, 1Z USLUGA LUB PROWADZONA
PRZEZ NIA NA PODSTAWIE NINIEJSZEJ UMOWY DOSTAWA REKLAM
BEDZIE WOLNA OD BLEDOW, NIEPRZERWANA, LUB CIAGLA. BEZ
OGRANICZANIA POWYZSZEGO ZAPISU, SPOLKA FACEBOOK NIE BEDZIE
PONOSIC ODPOWIEDZIALNOSCI ZA OSZUKANCZE KLIKNIECIA LUB INNE
NIEWLASCIWE DZIALANIA OSOB TRZECICH, KTORE MOGA WPLYNAC NA
KOSZTY REKLAMY. POWYZSZE ZASTRZEZENIE PRAWNE DOTYCZACE
GWARANCJI STANOWI FUNDAMENTALNY ELEMENT PODSTAWY
NINIEJSZEJ TRANSAKCJI, A STRONY NIE MIALYBY INTENCJI ZAWIERANIA
NINIEJSZEJ UMOWY BEZ TAKIEGO ZASTRZEZENIA PRAWNEGO.

10.3 Zabezpieczenie. Klient wynagrodzi i zwolni od wszelkiej odpowiedzialnosci spotke
Facebook i spotki z nig stowarzyszone oraz kazdego z ich przedstawicieli, dyrektorow i
pracownikow (zwanych odtad wspoélnie ,,Stronami zabezpieczonymi”), od wszelkich
wydatkow, odszkodowan i strat wszelkiego rodzaju (wlaczajac uzasadnione koszty i optaty
prawnikdéw), poniesione przez Strony zabezpieczone, a powstale w zwiazku z jakimkolwiek
roszczeniem osoby trzeciej (zwanym odtad ,,Roszczeniem Osoby Trzeciej”) przeciw
ktorejkolwiek ze Stron zabezpieczonych, a wynikajacym z: (a) jakiegokolwiek rzeczywistego
lub rzekomego naruszenia o$wiadczen i gwarancji Klienta zgodnie ze stosownymi zapisami
punktéow 10.1 1 2.2, (b) wszelkich Promocji lub Ofert, wlaczajac roszczenia dotyczace
dostarczenia, niedostarczenia, wad, korzystania lub niemoznos$ci korzystania z jakichkolwiek
Wyrobow, lub nagrod w Promocji, jakiegokolwiek naruszenia przepisOw obowigzujacego
prawa przez Oferta badz Promocje, lub jakiegokolwiek wykorzystania Danych
Kontaktowych, naruszajacego punkt 3.6, (c) jakiejkolwiek Reklamy Klienta, lub innych
materiatlow dostarczonych przez Klienta lub materialow do ktéorych uzytkownicy moga
dotrze¢, lub produktow badz ustug udostepnianych uzytkownikom poprzez Reklamy Klienta.
Spotka Facebook niezwlocznie powiadomi Klienta 0 jakimkolwiek Roszczeniu Osoby
Trzeciej, co do ktorego bedzie dochodzita zabezpieczenia i pozwoli Klientowi kontrolowaé
obrong W tym Roszczeniu Osoby Trzeciej, prowadzong przez prawnika wybranego przez
Klienta, pod warunkiem, iz Klient nie zawrze Zzadnej ugody zawierajacej przyznanie si¢ lub
uznanie jakiejkolwiek winy, odpowiedzialnosci za zle postepowanie po stronie Strony
zabezpieczonej, bez uprzedniej pisemnej zgody spotki Facebook.

Artykul 11 Ograniczenie odpowiedzialnosci

POZA ZAKRESEM WYNIKAJACYM ZE ZEAMANIA POUFNOSCI, SPOLKA
FACEBOOK NIE BEDZIE PONOSIC ODPOWIEDZIALNOSCI ZA UTRACONE
ZYSKI LUB INNE SZKODY WTORNE, SPECJALNE, POSREDNIE LUB
INCYDENTALNE, WYNIKAJACE Z UMOWY, CZYNU ZABRONIONEGO,
WLACZAJAC ZANIEDBANIE, GWARANCJI, CALKOWITEJ
ODPOWIEDZIALNOSCI, LUB INNEGO POWODU, NAWET JESLI ZOSTALA
ONA POINFORMOWANA O MOZLIWOSCI WYSTAPIENIA TEGO TYPU SZKOD.



W ZADNYM WYPADKU CALKOWITA ZAGREGOWANA ODPOWIEDZIALNOSC
SPOLKI FACEBOOK WOBEC KLIENTA, A WYNIKAJACA Z ZAPISOW, LUB
DOTYCZACA NINIEJSZEJ UMOWY NIE PRZEKROCZY KWOTY ZAPLACONEJ
PRZEZ KLIENTA NA RZECZ SPOLKI FACEBOOK W OKRESIE DWUNASTU
MIESIECY BEZPOSREDNIO POPRZEDZAJACYCH DZIEN PODJECIA
DZIALANIA LUB ZANIECHANIA, KTORE STANOWI PODSTAWE DLA
ROSZCZENIA KLIENTA.

Artykul 12 Sila Wyzsza

Z wyjatkiem zobowigzania do zaplaty, zadna ze stron nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialno$ci
za opoznienie lub niewykonanie zobowigzania, w przypadku jesli opdznienie Ilub
niewykonanie zobowigzania jest spowodowane przyczynami znajdujagcymi si¢ poza ich
kontrola, wiaczajac pozar, powodz, wypadek, trzgsienie ziemi, uszkodzenia linii
telekomunikacyjnych, przerwy w dostawach energii elektrycznej, uszkodzenia sieci, lub
zdarzenia losowe (zwane odtad tacznie ,,Sita Wyzszg”). Jesli wykonanie zobowigzania jest
op6znione o ponad trzydziesci dni w wyniku dziatania Sity Wyzszej, strona niepozostajaca W
zwloce bedzie uprawniona do wypowiedzenia niniejszej Umowy w drodze pisemnego
wypowiedzenia dostarczonego w dowolnym czasie przed podjgciem przez drugg strone
wykonywania zobowigzan zapisanych w niniejszej Umowie.

Artykul 13 Spory

Spory wynikajace z realizacji zapisoOw niniejszej Umowy beda rozstrzygane zgodnie z
przepisami prawa obowigzujacymi w stanie Kalifornia, z wylaczeniem norm kolizyjnych.
Klient wyraza zgode na poddanie wszelkich tego typu sporéw pod wylaczna jurysdykcje
sadow stanowych i federalnych z siedziba w hrabstwie Santa Clara w stanie Kalifornia.

Artykul 14 Przepisy Ogolne. Z wyjatkiem przypadkoéw, w ktorych niniejsza Umowa
wyraznie stanowi inaczej, jesli jakikolwiek zapis niniejszej Umowy zostanie uznany przez
wlasciwy sad za niewazny, lub niewykonalny, woéwczas pozostale zapisy niniejszej Umowy
pozostang w mocy, a sad bedzie interpretowal jakikolwiek niewazny lub niewykonalny zapis
w sposob mozliwie doktadnie oddajacy skutek 1 intencje oryginalnego zapisu. Jesli takie
rozwigzanie okaze si¢ niewykonalne, zapis taki zostanie usuni¢ty z niniejszej] Umowy, a
pozostate zapisy pozostang w mocy. Niewyegzekwowanie przez ktorakolwiek ze stron
jakiegokolwiek z zapisow niniejszej] Umowy nie bedzie w zadnym wypadku interpretowane
jako obecne lub przyszie zrzeczenie si¢ praw wynikajacych z takiego zapisu, ani w zaden
sposob nie wptynie na mozliwos¢ tej strony do pdzZniejszego skorzystania z tego zapisu.
Klient nie moze dokonywac cesji, ani w zaden inny sposob przenosi¢ (wtaczajac jakakolwiek
reorganizacj¢, zmian¢ Ww sprawowaniu kontroli, polaczenie, przejecie, sprzedaz Ilub
przeniesienie czesci lub catosci aktywow badz przedsigbiorstwa) swoich praw 1 obowigzkow
wynikajacych z niniejszej Umowy, wiaczajac jakiekolwiek ZKR, bez uzyskania uprzedniej
pisemnej zgody spotki Facebook, natomiast spotka Facebook w zadnym wypadku nie bedzie
zobowigzana do przekazania Reklam Klienta jakiejkolwiek osobie trzeciej. Spotka Facebook
moze swobodnie dokonywac cesji lub w inny sposob przenosi¢ swoje prawa 1 obowigzki
wynikajace z niniejszej Umowy, wlaczajac wszelkie ZKR, w catosci lub w czesci. Kazda
sugerowana cesja lub inne przeniesienie sprzeczne z zapisami niniejszej Umowy bedzie
bezskuteczne. Niniejsza Umowa wigze i1 shuzy korzysci stron oraz ich dopuszczonych
nastepcOw 1 cesjonariuszy. Kazda ze spotek stowarzyszonych ze spotka Facebook jest wprost
1 posrednio beneficjentem niniejszej Umowy i moze egzekwowac jej warunki oraz korzystac



z praw w takim samym zakresie jak spotka Facebook. Klient i spotka Facebook sa
niezaleznymi kontrahentami i zaden zapis niniejszej Umowy nie ma na celu, ani nie tworzy
zadnego typu spolki joint venture, partnerstwa, lub stosunku pracy, pomiedzy Klientem a
spotka Facebook 1 spétkami z nig stowarzyszonymi. Powiadomienia wynikajgce z zapisow
niniejszej Umowy muszg by¢ dostarczane w formie pisemnej i przesylane za pomoca
transmisji faksu, listu poleconego, lub przesytki kurierskiej na wlasciwy adres stron, zapisany
w niniejszej Umowie, a w przypadku spoétki Facebook do wiadomosci glownego radcy
prawnego. Jesli nie stwierdzono inaczej, za kazdym razem gdy w niniejszej Umowie uzyto
zwrotow ,,wlaczajac”, ,,miedzy innymi”, np.”, na przyklad” i inny podobnych zwrotow,
nalezy je traktowac¢ jako majgce znaczenie synonimiczne o sformutowania ,,w tym mig¢dzy
innymi”. Niniejsza Umowa zostala sporzadzona wylacznie w jezyku angielskim, ktory to
jezyk bedzie jezykiem obowigzujagcym we wszystkich kwestiach zwigzanych z niniejsza
Umowa. Inne wersje jezykowe niniejszej Umowy nie beda mialy mocy wigzacej. Wszelkie
powiadomienia i komunikaty przekazywane na podstawie zapisOéw niniejszej Umowy beda
dokonywane w jezyku angielskim. Niniejsza Umowa (wraz z ZKR, porozumieniami,
regulaminami 1 innymi dotagczonymi do niej dokumentami) stanowi cato$¢ umowy zawartej
pomiedzy Klientem a spotka Facebook, a dotyczacej jej przedmiotu i zastepuje wszelkie
uprzednie 1 réwnoczesne o§wiadczenia, porozumienia, umowy badz komunikaty istniejace
pomiedzy Klientem a spdtka Facebook, zarowno w formie ustnej jak i pisemnej, wiaczajac
wszelkie warunki karty stawek spotki Facebook lub inne opublikowane materiaty dotyczace
tego przedmiotu.
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