facebook CENNIK

- O Facebook’u

Facebook jest portalem spotecznosciowym, pozwalajacym na taczenie sie z przyjaciotmi,
znajomymi z pracy, szkoty oraz otaczajacymi nas osobami. Ludzie uzywaja Facebook’a

do dzielenia sie linkami, zdjeciami, oraz przeréznymi nowosciami. Facebook daje

Statystyki i demografia mozliwos¢ uczynienia $wiata bardziej otwartym. taczy z siecia ponad 460 miliondw
Miesieczne odstony i unikalni uzytkownikow na $wiecie oraz 2,65 mln uzytkownikow w Polsce.

uzytkownicy

Homepage Ads -

%) Dzienni UU: 1.63mln
ﬁ M-czna liczba odston: 2mld
ASU Ads -
&] Miesieczni UU: 2.65m
ﬁ Miesieczna liczba
wyswietlen reklamy: 4.5mld

Dzienne statystyki w Polsce:

AR 27 min na dzien

AR 2.2 wizyty dziennie

AR 51% uzytkownikow
zalogowanych

Demografia

Umiejscowienie reklam

W 18-24
25 - 34 - . B el . o
Facebook sadzi, iz wszystkie obszary strony, w tym rowniez reklamy powinny odpowiadac
B 35+

na ogblne zapotrzebowanie uzytkownikow. Dlatego tez jesteSmy zobowiazani do ochrony
pozytywnych wrazen uzytkownikow, a tym samym utrzymywania stron jako przejrzystych,

wygodnych w uzyciu oraz wolnych od wszelkiej ingerencji.

Istnieja 3 mozliwosci reklamy na Facebook:

Homepage Engagement ads Reklama angazujaca na stronie gtownej (HP) w sposob natu-

ralny integruje sie z dziataniami uzytkownikéw na portalu. Pojawia sie w prawej kolumnie i
moze by¢ podstawa zaangazowania uzytkownikow. Reklama ta pozwala marce na dzielenie sie
wrazeniami z uzytkownikami oraz taczenie sie z nimi na stronie gtéwnej. Istniej pie¢ typow
reklamy angazujacej na stronie gtéwnej: wydarzenie, ankieta, video z komentarzem, lubie to
oraz wirtualny prezent.

Reach Block ads to 24-godzinny model emisyjny, w ktérym reklama pojawia sie za kazdym
[ ) razem powracania na strone gtowna (80% ruchu). Emisja reklamy ograniczona jest do 5-ciu
pierwszych odston strony gtéwnej na uzytkownika w ciagu jednego dnia. W tym modelu mozna
wykorzystac do 3-ech roznych kreacji tworzacych efekt opowiesci marce.

ASU ads wyswietlane sa na wszystkich stronach oprocz gtownej i wystepuja maksymalnie po 3
na strone. Reklamy te znajduja sie w prawej kolumnie strony i moga by¢ zakupione za pomoca

karty kredytowej lub poprzez ARBOinteractive.




facebook CENNIK

Zalety zakupy reklamy poprzez ARBOinteractive:

Zarzadzanie kampaniami
Mozliwos¢ podpiecia pixli mierzacych
Doradztwo przy kreacjach

Gwarantowana emisja zaméwionej liczby odston

22022

Polska faktura (zamiast potwierdzenia ptatnosci karta)

SPECYFIKACJA KREACJI

Miejsce Model reklamy Tytut (ze spacjami) e sTpr:(:zjcami) Wymiary grafiki

25 znakow. Moze

Home Page Ad Stan.dard ad/ linkowac do Fan Page 135 znakow 11080 jpeg or gif.
Video ad 4KB max.
lub na zewnatrz.
Like 25 znakow. Musi , 110x80 jpeg or gif. Fan Page musi byc
Home Page Ad Engagement linkowac do Fan Page. 135 znakow 4KB max. opublikowany
25 znakow. Musi . . .
Home Page Ad Event linkowac do Strony 135 znakow 110x80 jpeg or gif. Musi byc utworzor\a
Engagement 4KB max. strona wydarzenia

wydarzenia na FB.

Tres¢ - 135 znakow.
Poll 25 znakow. Musi Pytanie - 40 znakow. 110x80 jpeg or gif. Fan Page musi byc
Engagement linkowac do Fan Page. Odpowiedz (max 3) - 4KB max. opublikowany
25 znakow kazda

Home Page Ad

Niemoznosc wytaczenia

Home Page Ad Video comment 25 znakow. Musi 135 znakéw 110x80 jpeg or gif. komentarzy w trakcie.
g Engagement linkowac do Fan Page. 4KB max Video wgrane na Fan
Page
Reach Block Forma reklamy 25 znakéw 135 znakéw 110x80 Jpeg or.glf. 4KB max, wymagania
dowolna odpowiednie do modelu reklamy
. 25 znakow. Musi . . Przy linkowaniu do FP
Dashboard (ASU) Like ad / Event Linkowac do Fan Page 135 znakow 110x80 jpeg or gif. tytut reklamy taki sam
ad . 4KB max. .
/ Strony wydarzenia. jak nazwa FP
25 znakow. Moze 110x80 ipee or gif Przy linkowaniu do FP
Dashboard (ASU) Standard ad linkowac do Fan Page 135 znakow Jpeg or git. tytut reklamy taki sam
4KB max. .
lub na zewnatrz. jak nazwa FP

CENNIK CPM (PLN¥)

Budzet kampanii 21 750 zt - 87 000 zt 87 000 zt - 217 500 zt 217 500 zt +

Home Page ad 12,80 zt 12,20 zt 11,55 zt
ASU ad 3,32 zt 3,22 zt 3,00 zt

Doptaty za targetowanie do CPM**

Ptec 10%

Wiek oraz wiek + ptec 15%

Miasto 20%

Zainteresowania, stowa kluczowe, edukacja, miejsce pracy, itp. 40%

*Wszystkie ceny w oparciu o kurs z dnia 1 lipca 2010
**Doptaty sumuja sie, najwyzsza wartos¢ doptaty to 40%
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Zalety zakupy reklamy poprzez ARBOinteractive:

Zarzadzanie kampaniami
Mozliwos¢ podpiecia pixli mierzacych
Doradztwo przy kreacjach

Gwarantowana emisja zaméwionej liczby odston

22022

Polska faktura (zamiast potwierdzenia ptatnosci karta)

CENNIK REACH BLOCK (PLN*)

Dzien powszedni 4 000 000 1200 000 34 800 zt
Weekend All 4 000 000 1100 000 34 800 zt
Dzien powszedni All, 18+ 3 687 000 1 000 000 34 800 zt
Weekend All, 18+ 3226 000 900 000 30 450 zt
Dzien powszedni All, 18 - 49 3196 000 900 000 30 450 zt
Weekend All, 18 - 49 3 196 000 800 000 30 450 zt
Dzien powszedni All, 21+ 2 500 000 700 000 26 100 zt
Weekend All, 21+ 2 083 000 600 000 21 750 zt
Dzien powszedni All, 13 - 34 3 865 000 1 100 000 34 800 zt
Weekend All, 13 - 34 3 382 000 1 000 000 30 450 zt
Dzien powszedni All, 21 - 49 2 479 000 700 000 26 100 zt
Weekend All, 21 - 49 2 066 000 600 000 21 750 zt
Dzien powszedni All, 18 - 34 3125 000 900 000 30 450 zt
Weekend All, 18 - 34 2 679 000 800 000 26 100 zt
Dzien powszedni Kobiety 2 479 000 700 000 26 100 zt
Weekend Kobiety 2 066 000 600 000 21 750 zt

*Wszystkie ceny w oparciu o kurs z dnia 1 lipca 2010
**Dane wg statystyk facebook.com

ARBOinteractive dziata w obszarze Internetu i nowych mediéw specjalizujac sie przede wszystkim w reklamie
internetowej. Grupa rozwija komoérki dedykowane poszczegélnym formom marketingu online, jak reklama
banerowa, reklama behawioralna, wideo online, kampanie SEM, dziatania w spotecznosciach, reklama w grach,
czy kreacja internetowa. ARBOinteractive realizuje kampanie reklamowe réwniez na obcojezycznych witrynach
internetowych. Grupe tworza cztery europejskie oddziaty - poza polskim, stanowigcym jej centrum kompeten-
cyjne, ARBOinteractive posiada biura w Czechach, Rumunii i Ros;ji.



